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Eine starke Marke wird zur Kultmarke 

Deutscher Elektrowerkzeughersteller Festool als „Marke des 

Jahrhunderts“ ausgezeichnet 

 

Die Marke Festool ist bei den meisten Handwerkern seit Jahrzehnten 

bekannt und beliebt – ja schon zur Kultmarke geworden. Was genau 

hinter der Marke steckt, warum Innovationen dabei sehr bedeutend 

sind und wie es die Marke schafft, seine treuen Fans immer wieder 

mit Neuem zu begeistern, erklären Aufsichtsratsvorsitzende Barbara 

Austel und Vorstandsvorsitzender Sascha Menges in der Podcast-

Serie „Marke des Jahrhunderts“. Die Podcast-Folge Festool, 

aufgenommen vom Studios ZX - ein Unternehmen des ZEIT Verlags – 

ist verfügbar auf Spotify, iTunes und Co. 

 

„Eine starke Marke ist kein Zufall,  

sondern das Ergebnis der Arbeit über Jahre und Jahrzehnte.“ 

Sascha Menges, Vorstandsvorsitzender 

 

„Die Auszeichnung der Jury zur Marke des Jahrhunderts ist für uns eine 

große Ehre und bestätigt unseren eingeschlagenen Unternehmensweg über 

die letzten Jahrzehnte“, so Aufsichtsratsvorsitzende Barbara Austel.  

Der Wendlinger Elektrowerkzeughersteller hat es sich von Beginn an zur 

Aufgabe gemacht, Handwerksprofis nicht nur die richtigen Werkzeuge in die 

Hände zu legen, sondern mit den Systemlösungen stets für gesundes und 
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sicheres Arbeiten zu sorgen. Neben dem Schutz vor 

gesundheitsgefährdenden Stäuben durch effektive Reinigung direkt am 

Arbeitsstück – und damit selbstverständlich auch der Atem- und 

Umgebungsluft des Anwenders - legt das Unternehmen großen Wert auf 

innovative Technologien, die den Arbeitsalltag einfacher und vor allem 

sicherer machen. „Unser Ziel ist, dass unsere Kunden mit unseren 

Werkzeugen besser und schneller zum Ziel kommen und bestenfalls noch 

Spaß bei der Arbeit haben und stolz auf das Ergebnis sind – kurz: wir wollen 

unseren Kunden Werkzeuge in die Hand geben, die begeistern“, beschreibt 

Barbara Austel im Podcast. 

 

„Wir machen professionelle Handwerker  

erfolgreich und stolz – das ist unsere tägliche Mission“  

Barbara Austel, Aufsichtsratsvorsitzende  

 

 

Tätigkeiten wie Schleifen, Fräsen und Sägen sind unverzichtbarer Bestandteil 

täglicher Routine im Handwerk. Werkzeuge, die in jeder Situation und auf 

Dauer höchsten Ansprüchen gerecht werden, sind hierbei unabdinglich. Dass 

bei Festool Ergonomie schon immer sehr wichtig ist und bei seinen Kunden 

echte Begeisterung schafft, zeigt sich auch anhand zahlreicher positiver 

Stimmen und ausgefallenen Geschichten rund um das Unternehmen. 

Tradition und Innovation schließen einander nicht aus und so erfindet sich 

Festool immer wieder neu, um Aspekte wie Arbeitsschutz, Nachhaltigkeit, 

mobiles, gesundes und sicheres Arbeiten sowie Digitalisierung stetig 

voranzubringen. Die ZEIT Verlagsgruppe zeichnet Festool nicht nur für seine 

Ideen aus, sondern untersucht ganz genau, was die Marke besonders macht. 

Dazu liefert der Podcast einige spannende Einblicke in die Welt von Festool.  

 

“Innovationen, die unsere Handwerker immer wieder besser machen 

und ein Funkeln in den Augen erzeugen, sind das A und O.“ 

Sascha Menges 

 

Tools, die von Anfang an aus Leidenschaft entstehen 

Ausgehend von der Erfindung der ersten tragbaren Kettensäge gehören der 

Handkreissägen, Rutscher, Rotex, Exzenterschleifer, die Führungsschiene 
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sowie die Oberfräsen und die Staubabsaugung über Absaugmobilen aus 

eigener Produktion in die lange Liste bahnbrechender Innovationen von 

Festool. Das Unternehmen hält aktuell über 475 Patente sein Eigen.  

 

„Wir entwickeln unsere Werkzeuge von Profis für Profis – das ist die 

DNA der Marke Festool, ihre Stärke und der Schlüssel zum Erfolg  

– die Begeisterung, Passion und Know-how unserer Mitarbeiter“  

Sascha Menges 

 

Bei Festool entwickelt man neue Ideen gemeinsam mit Kunden und bereits 

während der Entwicklungsphase gehen Mitarbeiter der Anwendungstechnik 

weltweit raus und befragen das Handwerk nach Bedarf, Trends, offenen 

Wünschen und Bedürfnissen bei der täglichen Arbeit. 

 

Aus Leidenschaft entstehen treue Fans 

Genau aus dieser Leidenschaft der Mitarbeiter für das Entwickeln neuer 

Produkte mit Hilfe der Testkunden aus dem Handwerk entstehen 

Systemlösungen, die treue Kunden schaffen. „Und gerade Kundentreue ist 

für uns äußerst wichtig und kein Automatismus, sondern etwas, das immer 

wieder neu auf die Probe gestellt wird. Denn Treue kommt ja nicht von 

allein, Treue ist das Resultat von Zufriedenheit. Die Marke verspricht etwas, 

aber entscheidend ist am Ende das Kundenerlebnis – eine Interaktion mit 

der Marke. Wir wollen, dass unser Markenversprechen nicht nur eingehalten 

wird, sondern auch immer wieder übertroffen wird. Es ist diese 

Begeisterung, diese Überraschung, die dann zur Treue führt“, erklärt Sascha 

Menges. 

 

„Es ist fantastisch zu sehen, mit welcher Begeisterung unsere 

Kunden über unsere Marke sprechen  

und sich sehr stark mit uns identifizieren.“  

Sascha Menges 

 

Höchste Qualität – produziert in Deutschland  

Von Anfang an bis heute bekennt sich Festool zum Standort Deutschland mit 

den Produktionsstandorten: Neidlingen, Illertissen und seit 2021 mit einem 
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neuen Montagestandort in Weilheim/Teck – in der Nähe des Hauptsitzes in 

Wendlingen. Das Unternehmen schätzt die Schnelligkeit, die Verzahnung und 

die Qualität, die hier am Standort möglich ist. „Auch im Moment, mit der 

globalen Verwerfung der Lieferketten, konnten wir den ein oder anderen 

Vorteil aus dieser Strategie ziehen. Wir fertigen rund 80 Prozent aller Festool 

Maschinen in Deutschland und das ist auch ein wesentlicher Aspekt unseres 

Erfolgs“, bestätigt Sascha Menges. 

 

Wer zur Geschichte, zu Hintergründen und Statements, Innovationen, 

Trends und zur DNA der Marke Festool mehr wissen will, erfährt dies im 

Podcast „Marken des Jahrhunderts“ (in Deutsch). Der Podcast ist auf allen 

bekannten Plattformen wie Spotify, iTunes und Co. verfügbar. Weitere Infos 

dazu gibt es dazu im Festool BLOG festool.de/blog. Zudem veröffentlicht 

Festool jeweils zwei faszinierende Kundenmagazine jährlich WOOD und 

PAINT. Infos dazu auf festool.de  

___________________________________ 

Umfang ca. 5.790 Zeichen (mit Leerzeichen) 

 

Hintergrundinformation zur Auszeichnung Marke des Jahrhunderts 

In der renommierten Reihe „Deutsche Standards - Marken des Jahrhunderts“ 

der ZEIT Verlagsgruppe werden ausgewählte deutsche 

Traditionsunternehmen ins Rampenlicht gerückt und für ihre 

Errungenschaften gewürdigt. Festool wurde als Marke in der Kategorie „Die 

Handkreissäge“ ausgezeichnet. In der Podcast-Serie „Marken des 

Jahrhunderts“ des StudioZX gehen Aufsichtsratsvorsitzende Barbara Austel 

und Vorstandsvorsitzender Sascha Menges unter anderem den Fragen auf 

den Grund: Was macht Festool stark und zukunftsfähig? Wann wird eine 

Marke Kult? Wie kann ein Unternehmen nachhaltiger werden? Und welche 

Rollen spielen eigentlich Sicherheit und Gesundheit beim Arbeiten? 

 

Hintergrundinfos zur TTS Tooltechnic Systems AG & Co.KG 

Die TTS-Gruppe ist ein mittelständisches Familienunternehmen in der dritten 

Generation mit mehr als 3.000 Mitarbeitern. Mit mehreren 

Tochtergesellschaften unter dem gemeinsamen Dach hat sich die 

Unternehmensgruppe vor allem mit der Marke Festool erfolgreich im 
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internationalen Elektrowerkzeuge-Markt etabliert. Weitere Töchtermarken 

sind TANOS, narex, exoIQ, TTS Cleantec, TTS Microcell und ASPRO. Die US-

Töchtern SawStop und Shaper verstärken die Kompetenzen im Bereich 

Sicherheitstechnologie und Digitalisierung. Der vorläufige Kernumsatz der 

TTS-Gruppe für 2021 ist 876 Mio. Euro. Das Unternehmen zählt zu den 

größten Arbeitgebern in der Region Esslingen und wurde aktuell mit den 

Titeln „Deutschlands Beste Arbeitgeber“ und „Best Digital Champion“ sowie 

Festool als „Marke des Jahrhunderts“ ausgezeichnet. 
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Bilder: Festool-brand-of-the-century-01.jpg 

Festool-brand-of-the-century-01.png 

Sascha Menges (TTS Vorstandsvorsitzender) und 

Barbara Austel (TTS Aufsichtsratsvorsitzende) mit 

Trophäe und Buch zur Auszeichnung „Marken des 

Jahrhunderts“ 

 

Bild: Festool-brand-of-the-century-02.jpg 

Sascha Menges (TTS Vorstandsvorsitzender) und 

Barbara Austel (TTS Aufsichtsratsvorsitzende) mit 

Trophäe zur Auszeichnung „Marken des 

Jahrhunderts“ 

 

 

Bild: Festool-brand-of-the-century-03.jpg 

Sascha Menges (TTS Vorstandsvorsitzender) und 

Barbara Austel (TTS Aufsichtsratsvorsitzende) mit 

Trophäe zur Auszeichnung „Marken des 

Jahrhunderts“ 

 

 

Bild: Festool-brand-of-the-century-04.jpg 

Sascha Menges (TTS Vorstandsvorsitzender) und 

Barbara Austel (TTS Aufsichtsratsvorsitzende) mit 

Trophäe und Buch zur Auszeichnung „Marken des 

Jahrhunderts“ 
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Festool wurde als Marke in der Kategorie „Die 

Handkreissäge“ ausgezeichnet. 
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Festool wurde als Marke in der Kategorie „Die 

Handkreissäge“ ausgezeichnet. 

 
 

 
 

 
 

 
 

 

Bild: Festool-brand-of-the-century-07.jpg 

In der Podcast-Serie „Marken des Jahrhunderts“ 

des StudioZX gehen Aufsichtsratsvorsitzende 

Barbara Austel und Vorstandsvorsitzender Sascha 

Menges unter anderem den Fragen auf den Grund: 

Was macht Festool stark und zukunftsfähig? Wann 

wird eine Marke Kult? Wie kann ein Unternehmen 

nachhaltiger werden? Und welche Rollen spielen 

eigentlich Sicherheit und Gesundheit beim 

Arbeiten? 
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